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Abstract: Considering the growth of digital marketing, the Iranian Research Institute 
present study was conducted by  webometrics approach. In for Information Science and Technology 
this study lranian university library websites are analyzed from (IranDoc) 

the standpoint of Google search engine optimization (SEO). ISSN 2251-8223 


Moreover, identifying the effective factors of Google SEO is done. GEEN ZZ 

The number of 30 effective components on Google SEO was obtained Jie eH Uy EOFS E ETE 
by using the agreement between two intelligent online SEO analysis Mole A OEE 
tools 'SEOsitecheckup' and ‘SEOPtimer’, with a reliability coefficient of 7 Spring egés 

0.77. The number of 17 components were identified with the help of texts s iiu یی‎ QUE 
and the library method (the numbers of 12 components were common in 
both methods). The research community consisted of 42 library websites 
of Iranian universities affiliated with the Ministry of Science Research 
and Technology located in major cities of Iran. The data collection tools 
were the online analysis databases ‘SEOptimer’, ‘Ahrefs’, 'Similarweb', 
and ‘W3 Consortium’ (in addition to the checklist and identified 
components). The members of the community were analyzed from the 
standpoint of the 34 measurable components by SEO analysis tools 
(no need for the manager or administrator of the same website) on 
the cross-sectional study for six months at the beginning of the year 
2020). ‘Excel’ and ‘LibreOfficeCalc’ software were used to analyze. 
None of the websites of Iran's university libraries got the final SEO 
score of 75 out of 100. Only thirty-three percent of Iranian university 
library websites had observed the ‘digital security certificate’ effective 
component on SEO. The websites of the central library of Sharif 
university of technology, and the digital library of Shahid Beheshti 
university were ranked respectively, from standpoint of the final Google 
SEO score. Connecting the website to various social networks such as 
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LinkedIn, Facebook, and Instagram, is necessary to improve Google's SEO score, but it is 
not sufficient (only one effective component). The components affecting Google SEO can 
be divided into two groups. The first category can be adjusted by the administrators of the 
library website (including 29 components of the checklist offered in this present study and 
1 component of the library website's compliance with the rules of the W3 consortium). The 
second category (including 4 components: ‘bounce rate’, ‘average visit duration’, ‘number 
of pages indexed in Google’, and ‘number of clicks or visits of uses) can be measured by 
the feedback of other websites or clicking of the users. Improving SEO-effective components 
along with having rich content will be valuable together with each other. 
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کمک متون و روش کتابخانه‌ای شناسایی شد (تعداد ۱۲ مولفه در هر دو 
روش در کک رداک جامعه زوع مل بر غاا ۲۲ وگاه کا ا 
دانشگاه‌های دولتی ایران وابسته به «وزارت علوم تحقیقات و فناوری» 
واقع در کلان شهرهای ایران بودند. ابزار گردآوری داده‌ها افزون بر اه 
وارسی و مولفه‌های شناسایی‌شده. پایگاه‌های تحلیلی آنلاین «سئوپی تایمرا؛ 
«ای‌اج‌رفز» و «سیمیلاروب» و «کنسرسیوم دبلیوتری» بودند. اعضای جامعه از 
منظر ۳۴ مولفة قابل سنجش Mo se‏ ابزارهای دگرسنجی تحلیل سئو بدون 
نیاز به اینکه فرد تحلیلگر وب‌سایت. مدير همان وب‌سایت باشد تحلیل 
شدند (مطالعۀ مقطعی: شش ماه ابتدای سال ۲۰۲۰ میلادی مقارن با زمستان 
۸ وبهار ۱۳۹۹ خورشیدی). از نرم‌افزارهای «اکسل» و «لایب ر آفیس MEAS‏ 
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جهت تحلیل داده‌ها استفاده شد. 

در این مطالعه هیچ‌یک از وبگاه‌های کتابخانة دانشگاه‌های ایران؛ نمره سئوی نهایی مطلوب 
3E VO‏ ۱۰۰ را کسب نکردند. Y Ls‏ درصد از وبگاه کتابخانة دانش‌گاه‌های ابران cil je‏ م تر بر 
سئوی «گواهی امنیت دیجیتال» را Cole;‏ کرده بودند. وبگاه‌های کتابخانة بر کزی «دانش‌گاه 
صنعتی شریف» کتابخانة دیجیتال een‏ یك Ale ductu‏ ہر کزی «دانشگاه تهران» و 
کتابخانۀ مر کزی «دانشگاه علامه طباطبایی» از منظر مولفه‌های موثر بر سئوی «گوگل» js‏ تیب 
اوله کہ در ص در فرار کرت داتس ال وریہ اک به شه‌های اجتماع ی ما کے لکد ن) و 
«فیس بو OES‏ و «اینستاگرام» جهت ارتقای pas‏ 0 سئوی «گوگل» لازم است. اما کافی نیست و 
تنها یک مولفة موثر بر سئو است. 

مولفه‌های موثر بر سئوی موتور جست‌وجوی «گوگل) را می‌توان به دو دسته تقسیم کرد: 
دستة Syl‏ مشتمل بر ۲٩‏ مؤلفة dal‏ وارسی محقق‌ساخته و Aoi ja Y‏ تطابق وبگاه کتابخانه با 
قوانین کنسرسیوم دبلیوتری که توسط مدیران وبگاه کتابخانه قابل تنظیم هستند» و دسته دوم 
مشتمل بر ۴ مولفة «نرخ پرش کاربران» Olen‏ رو Olay‏ در وگل کا تم اد 
صفحات نمایه‌شده در گوگل» و «تعداد بازدید با کلیک کاربران» است که می‌توان با توجه 
به باز خوردهای سایر وبگاه‌ها و یا کاربران بازدید کننده سنجید. ارتقای مولفه‌های موثر بر سئو 
در کنار دارا بودن محتوای غنی به‌صورت توآمان ارزشمند خواهد بود. 


کلیدواژه‌ها: رژیت یذ بری» گ وگل نمایه‌سازی در وب مفاهیم سئو» کتابخانه‌های دانشگاهی 


|« مقدمه 

سئو یکی از فنون بازاریابی دیجیتال است که به افزایش سطح دسترس‌پذیری در محیط 
وب کمک می (Setiawan et al. 2020) US‏ ش CS‏ «موز»" تعریفی از سئو با این مضمون 
ارائه داده است: سئو مخفف عبارت بهینه‌سازی موتور جست‌وجو» تکنیکی کاربردی 
است که به افزایش کمیت و کیفیت بازدید کاربران از وبگاه از طریسق جست‌وجوی 
طبیعی کاربران در نتایج موتور جست‌وجو منجر می‌شود )2017 (MOZ‏ در حال حاضر» 
اهمیت اینترنت و منابع اطلاعاتی موجود در OT‏ به‌دلیل وجود انواع موتورهای جست‌وجو 
به‌طور گسترده‌ای افزایش abl‏ است )2017 (Manek et al.‏ از آنجا که کاربران به‌ندرت 
روی پیوندهایی فراتر از اولین صفحه نتایج جست‌وجو کلیک می‌کنند افزایش رتبۂ یک 
وب‌سایت در موتورهای جست‌وجو برای موفقیت سازمان‌ها ضروری است Gudivada,)‏ 
(Rao & Paris 2015‏ حدود VO‏ درصد از کاربران وب هنگام جست‌وجوی اطلاعات. فق ط 


1. Moz.com 2. Search Engine Optimization (SEO) 


uam 


AY 


TESA 
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صفحه اول از ليست نتایج موتور جست m‏ را بازدید می کنند )2020 (Patel (b)‏ 

نبود محتوای تکراری در وب‌سایت CSS‏ بسیار مهمی است و «گوگل» توصیه کرده 
است که مدیران وبگاه‌ها از درج محتوای تکراری و کپی مشابه که توسط وبگاه‌های 
دیگر تولید شده در وب‌سایت خود جلوگیری کنند و اگر وب‌سایت خودشان محتوایی 
تکراری دارد که باید در چندین صفحه از وب‌سایت ایشان بیاید» در این صورت باید از 
روش یا تکنیک کانونی‌سازی" استفاده کنند )2020 (Google URL Help structure‏ «گوگل» 
نمی‌تواند آدرس‌های اینترنتی که محتوای اسکریپتی دارند» فهرست یا نمایه کرده و د رک 
کند ibid)‏ 

اگر بخواهیم وب‌سایت ما (سازمان tLe‏ کتابخانة ما)» در موتور جست‌وجوی ابینگ»" 
محبوب باشد و یا به‌عبارت دیگر» در لیست نتایج اول جست‌وجوی بازیابی اطلاعات برای 
کاربران «بینگ» ظاهر شود یک سری تکنیک AB je b‏ خاص مربوط به موتور ابینگ» 
را باید رعایت کنیم )2020 (Patel (a)‏ سایر موتورهای جست‌وجو مانند SSIS lon‏ وه" 
نیز به‌عنوان شرکت‌های مجزای رایانه‌ای» قوانین و سیاست‌های سئو (رتبه‌بندی CU‏ 
جست‌وجو و بازیابی اطلاعات)ی خود را دارند. اما» «گوگل» محبوب‌ترین موتور 
جست وجو شناخته شده است )2020 (Rapid API Staff‏ 

در ماه جولای ۰۱۹۶۰ «کلوین موثرز قانون خود را ارائه داد. قسمتی از این قانون 
بیان می‌دارد: «ه رگاه بازیابی اطلاعات از یک نظام اطلاعاتی سخت و دشوار باشد» در این 
صورت. کاربران OT‏ را JUS‏ می گذارند» )2012 (Mooers' Law‏ بنابر قانون مذ کور شایسته 
است که نظام‌های اطلاعاتی کتابخانه‌ها که امروزه به سمت دیجیتال شدن تحت وب 
پیش می‌روند» بتوانند با رعایت مولفه‌های سئوی «گوگل» برای کاربران فضای وب 
جهانی به‌راحتی قابل بازیابی باشند و در صفحات اول نتایج جست‌وجوی درخواست 
کاربران" ریت شوند. در صفحة راهنمای سئوی موتور جست‌وجوی «گ وگل» آمده است: 
«(هر گونه بهینه‌سازی وب‌سایت باید در جهت بهتر کردن تجربۀ کاربر؟ باشد. یکی از 
این کاربران موتور جست‌وجوست که به سایر کاربران کمک می کند تا محتوای شما 


را کشف (Google Search Engine Optimization Starter Guide (nd)) (ii‏ بنابرایسن خود 


1. canonical 2. Bing.com 3. Dockdockgo 
4. Google SERP (Search Engine Results Pages) 5. user experience 
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موتور جست‌وجو از نگاه «گوگل» یک کاربر است که اگر مدیران وبگاه کتابخانه‌های 
دانشگاهی بتوانند رضایت این کارخر را جذب کنند» می‌توانند سای کارت Ol‏ بانب جذب 
نمایند. 

«بلندفورد» طی گزارشی پژوهشی با عنوان «گوگل» کتابخانه‌های عمومی و وب 
عمیق» بیان کرده است که محتوای کتابخانه‌های عمومی کانادا در موتورهای جست‌وجو 
مانند «گ وگل» فهرست (نمایه) نمی‌شود که این با هدف اصلی WR‏ مبنی بر 
دسترس پذیری اطلاعات تعارض دارد. این پژوهشگر نیاز به مطالعات آینده در راستای 
افزایش رژیت‌پذیری کتابخانه‌ها در «گوگل» را ضروری دانسته است )2015 (Blandford‏ 

از سوی دیگر با عنایت به اینکه هدف از تأسیس کتابخانة دانشگاهی نیل به 
هدف‌های دانشگاه یعنی حفظ. اشاعه و ارتقای دانش است (حقیقی ۱۳۹۹ وبگاه یک 
کتابخان؛ دانشگاهی با ارتقای میزان رعایت ملفه‌های سئو و افزایش میزان رژیت‌پذیری 
در محیط وب می‌تواند در راستای رسیدن به هدف مذ کور موثر باشد. طبق گزارشی از 
«م pS‏ بین‌المللی آسی‌ال‌سی؛ «پژوهشگران دانشگاه‌ها اغلب. پژوهش خود را از موتورهای 
جست‌وجو آغاز می کنند و نه از وبگاه کتابخانة دانشگاه )2010 «(Rosa et al.‏ ب‌نابراین» 
در صورتی که وبگاه کتابخانه‌های دانشگاهی مولفه‌های سئوی «JE eS‏ را رعایت نمایند» 
حتی اگر محققان دانشگاه‌ها رفع نیاز اطلاعاتی تحقیق خود را از موتور جست‌وجو آغاز 
نمایند» باز هم در همان موتور جست‌وجو به وبگاه کتابخانه‌های دانشگاهی در هنگام 
بازیابی اطلاعات مورد نیاز پژوهش خود دست خواهند یافت. 

«مورنو و مارتینز» به این نکته اشاره داشته‌اند که داشتن محتوای غنی و با کیفیت در 
کنار رعایت glasi je‏ سئو به‌صورت توآمان با یکدیگر مهم و ارزشمند است. بنابراین» 
امروزه در صورتی که کتابخانه‌های دانشگاهی محتوای غنی داشته باشند اما سئوی خوب 
و مناسبی نداشته باشند» محتوای با کیفیت آن‌ها سودی نخواهد داشت Moreno & Martinez)‏ 
2013(. 

«اسکی و آرلیش» بیان داشته‌اند که گاهی «گ و گل» عواملی را برای ارتقای سئو بیان 
cala‏ اما کتابداران کتابخانه‌ها نسبت به این اطلاعیه‌ها بی‌توجه هستند؛ در حالی که 


1. online public access catalogue (OPAC) 2. online computer library center (OCLC) 


٤ 


+o 
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(Askey 8 Arlitsch 2014)‏ این است که تحقیق حاضر در صدد است به ارزیابی وبگاه 
کتابخان 4 دانشگاه‌های ایران از منظر مولفه‌های موثر بر سئوی «گ وگل» پردازد. 
مطالعاتی در زمينة سئو و لزوم توجه کتابخانه‌هابه آن» به‌ویژه در حوزۀ ملی و 
بین‌المللی انجام شده است. اما پژوهشی که به شناسایی مولفه‌های موثر بر سئو به‌صورت 
دقیق و سپس تحلیل تطبیقی وبگاه کتابخانه‌های دانشگاهی ایران با توجه به مولفه‌های 


UT NEL A‏ صورت نگرفته است. 


پرسش‌های پژوهش! 

پرسش اول. مولفه‌های موثر بر ارتقای سئوی موتور جست‌وجوی «گوگل» با عنایت به 
ابزارهای آنلاین خود کار با هوشمند تحلیل سنوی «گوگل» کدام‌اند؟ 

پرسش دوم. مولفه‌های موثر بر ارتقای سئوی «گوگل» با رویکرد کتابخانه‌ای و مرور 
مطالعات پیشین کدام‌اند؟ 

پرسش سوم. مولفه‌های شناسایی‌شده حاصل از پرسش اول و دوم چه وجه اشتراکی با 
یکدیگر دارند؟ 

پرسش چهارم. LT‏ اتصال وب‌گاه کتابخانة دانشگاه به رسانه‌های اجتماعی همچون 
«اینستا WES gs pedo iel S‏ و «لینکدین»" جهت ارتقای نمره سئوی «گوگل» کافی است؟ 
پرسش پنجم. وبگاه کتابخانة دانشگاه‌های ایران وابسته به «وزارت علوم تحقیقات و 
فناوری» به استثنای دانشگاه‌های «پيام نور» و «فرهنگیان»» واقع در کلان‌شهرهای ایران از 
منظر مولفه‌های سئوی «گوگل» شناسایی‌شده چه وضعیتی نسبت به یکدیگر دارند؟ 
پرسش ششم. نمرۂ نهایی سئوی «گ وگل وبگاه کتابخانة دانشگاه‌های ایران وابسته به 
«وزارت علوم» تحقیقات و فناوری» از منظر مولفه‌های موثر بر سئوی «گ وگل» شناسایی‌شده 
چند است؟ Caulis‏ نمرۂ نهایی سئوی وب‌سایت کتابخانه‌های ما کور بایکدیگر به چه 


صورت است؟ 


۱. این پرسش‌ها نخستین‌بار در پایان‌نامۀ مقطع کارشناسی ارشد دانشکدة مدیریت دانشگاه تهران که مقالة 


حاضر مستخرج از eL oT‏ مطرح گردیده است. 
Instagram 3. Facebook 4. LinkedIn‏ .2 
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«اسکی و آرلیش» استفادۂ وبگاه از پروتکل «اچ‌تی‌تی‌پی‌اس»" به جای «اچ‌تی‌تی‌پسی؛" 
را یکی از عوامل مؤثر بر سئو در موتور جست‌وجوی «گ وگل دانسته‌اند که یکی از 
مۇلفۀ مورد مطالعه در تحقیق حاضر است. به گفتۀ آن‌ها کتابخانه‌ها نیز برای رشد 
خود باید اين موضوع را رعایت نمایند تا در صفحات اولية نتایج بازيابىشدة موتور 
جست‌وجوی «گ وگل بهتر دیده شوند )2014 (Askey & Arlitsch‏ 

«جنارو» در نوشتاری با عنوان «کوتاه و واضح: عنوان‌هاء GLAS‏ کلیدی و بهینه‌سازی 
موتور جست‌وجوا اشاره کرده است که در دئیای کتاب‌های چاپسی» اگر نویسنده از 
عنوانی LATE‏ و غریب استفاده می کرد» مشکل خاصی نبود اما در دنیای دیجیتال کنونی 
استفاده از عنوان مناسب برای جست‌وجوی کاربر و به کار بردن کلمات کلیدی متناسب 
در تمام متن نوشته بسیار مهم است. زیرا باعث افزایش قابلیت بازدید و فهرست يا نمایه" 
شدن در موتورهای جست‌وجو خواهد شد )2015 (Gennaro‏ 

«آل ابراهیم» استفاده از تکنیک‌های سئو را برای افزایش رژیت‌پذیری مقالات محققان 
موثر دانسته است )2016 Ale Ebrahim‏ 

ام رکز بین‌المللی کتابخانة رایانة پیوسته (اسی‌السی) در گزارشی از )2017( Arlitsch‏ 
بر تلاش کتابخانه‌ها در راستای ارتقای رژیت‌پذیری در موتور جست‌وجوی «گ (SF‏ 
St‏ نموده است. 

GL‏ مطالعه‌ای موردی از «کراباج باخاکو و سادریجاج» استفاده از تکنیک‌های سئو 
به بهبود رتبۀ وب‌سایت‌های آموزشی در صفحات اولیۀ نتایج بازیابی‌شدۀ جست‌وجوی 
کاربران منجر می‌ شود )2017 (Krabaj, Baxhaku & Sadrijaj‏ 

«ما رکس و لی» طی پژوهشی اظهار داشته‌اند که عواملی مانند اشتراک گذاری متن 
مقاله در چندیین آدرس اینترنتتی (شبکه و ...» تبدیل متن مقاله از فرمت متنی پی‌دی‌اف " بدون 
خوانش یا بدون فهرست (نمایه) شدن در موتورهای جست‌وجو به فرمت پی‌دی‌اف دارای 
قابلیت خوانش در موتورهای جست‌وجو و همچنین استفاده از عنوان» چکیده و فراداده‌مای 
مناسب منجر به ارتقای سئو و بازدید مقاله خواهد شد )2017 (Marks & Le‏ 
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«ساها و پل» در پژوهشی بیان کرده‌اند که پژوهشگران بهتر است افزون بر اینکه به 
موضوعاتی مانند انواع مدل‌های اقتصادی دسترسی آزاد. مانند دسترسی آزاد سبز با طلایی» 
در هنگام نوشتن و ارسال مقالۀ علمی خود تسلط داشته باشند» باید با تکنیک‌های سئو 
با بهینه‌سازی موتور جست‌وجو نیز آشنایی داشته باشند تا مقاله ایشان به میزان بیشتری 
دیده شود )2018 (Saha & Paul‏ 

بر اساس مطالعه‌ای از «اونایفو و راسمووسن» با کمک ابزار آنلاین تحلیلی سئوی 
(LSI‏ کتابخانه‌های عمومی «تورنتو از منظر بهینه‌سازی موتور جست‌وجو در سطح 
ضعیفی ob jy!‏ شده‌اند )2013 (Onaifo & Rasmussen‏ 

ابرین؛ و همکاران در نوشته‌ای با عنوان «سئو برای کتابخانه‌ها» روش‌هایی برای افزایش 
میزان رژیت‌پذیری کتابخانه‌ها در موتور جست‌وجوی «گوگل» پيشنهاد داده و روش‌های 
مذ کور را برای وبگاه کتابخانة دانشگاه «مونتانا» پیاده‌سازی کرده‌اند )2014 (Obrien et al.‏ 

Gb‏ پژوهشی از «دیکینسون و اسمیت» کتابخانه‌های عمومی کانادا رژیت‌پذیری 
اند کی در موتورهای جست‌وجو داشته‌اند )2015 (Dickinson & Smit‏ «اسکات» در مقاله‌ای 
باعنوان «سئوی کلاه‌سفید" داده‌های HHL EEL:‏ وبی برای کتابخانه‌ها» به آموزش 
شیوۀ افزودن داده‌های ساختاریافته به وب‌سایت کتابخانه رابااین هدف که موتورهای 
جست وجو بتوانند با سهولت بیشتری مراجعان را به مکان‌های کتابخان»» ساعت‌ها و 
اطلاعات مخاطب خود متصل کنند پرداخته است )2015 (Scott‏ 

مطالعة «لی» و همکاران بر روی bal‏ دیجیتال dh‏ جی سنگنام»" درکشور کر از 
منظر تعداد ۱۰ مؤلفۀ سئوی «گ و گل» نشان داده است که «تکنیک‌های سئو به افزایش تعداد 
کاربران و قرار گرفتن خدمات SES‏ در معرض دید از طریق موتورهای جست‌وجو 
کمک می کند» )2016 (Lee et al.‏ 

«کایور» کایبور و کابور» تعداد دوازده وب‌گاه دانشگاه‌های واقع در oe‏ را از 
منظر تعداد ۵ مؤلفة سئوی «گوگل» شامل OU gl So‏ «سرعت» «زمان بار گذاری محتوای 


وب‌سایت»* «تعداد درخواست»؟ و «اندازة وب‌سایت»'» L‏ استفاده از ابزارهای =T‏ 
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تحلیلی سئوی «وب‌سایت گریدر» «جی‌تیسمتریک Mt‏ «سایت اسپید چکر»" و «پینگدام»" 
مورد ارزیابی مقایسه‌ای قرار داده‌اند )2016 (Kaur, Kaur & Kaur‏ 

«ساجد» نورمحمدی و اسدی» به سنجش تراکم کلمات کلیدی در محتوای ۵ وبگاه 
کتابخانة مر کزی دانشگاه‌های وابسته به «وزارت علوم» تحقیقات و فناوری» شهر تهران 
پرداخته و به این نتیجه رسیده‌اند که استفاده از کلمات کلیدی پرتکرار (دارای بسامد 
زباد) و مرتبط در ابربرچسب‌های اصلی» تنها در وبگاه کتابخانه مرکزی «دانش‌گاه تهران» 
رعایت شده است. همچنین» کتابخانة مذ کور رژیت‌پذیری بالایی در «گوگل» داشته است. 
گرچه پژوهشگران تحقیق مذ کور به‌صورت صریح به ذکر عبارت سئو نپرداخته‌اند» اما 
یکی از مولفه‌های موثر بر سنوی «گوگل» را که استفاده از کلمات کلیدی مرتبط با 
ابربرچسب‌های اصلی در وبگاه است (یکی از ۳۰ ici ja‏ مندرج در Ble‏ بررسی پژوهش 
حاضر)» بررسی نموده‌اند A48)‏ 

«دانایی» صنعت‌جو و بهزادی» تعداد ۱۰ کتابخانه دانشگاهی ایران را از منظر میزان 
Cole,‏ بهینه‌سازی صفحات در موتور «گوگل» با استفاده از دو روش مصاحبه با اعضای 
هیشت علمی و قراردادن آدرس اینترنتی وبگاه آن‌ها در موتور جست‌وجوی «گ وگل» (بدون 
شناسایی مولفه‌های سئو). مورد بررسی قرار داده و به این نتیجه رسیدند که کتابخانه‌های 
دانشگاهی ایران سئو و رژیت‌پذیری ضعیفی در «گ و گل» دارند (۱۳۹۷). 

«کهزادی سیف آباد و شایگان‌فرد» در پژوهشی تعداد dah fe YA‏ سئو را به‌عنوان 
مولفه‌های تأث NLT‏ ستوی موتور جست‌وجوی «گوگل) بیان کرده‌اند و سپس تأثیر هر 
یک از این مولفه‌ها را بر روی رتبۀ وبومتریک* وب‌سایت دانشگاه‌ها (و نه وب‌سایت 
کتابخانۀ (Laat‏ شامل ۷۵ وب‌سایت دانشگاه‌های ایران و خارج از اسران مورد بررسی 
قرارداده و cell‏ نتبجه گرفته‌اند که «اگر وب‌سایت‌های دانشگاه‌ها مولفه‌های موثر 
بر سئوی «گوگل» را رعایت نمایند به رتبۀ وبومتریک بالاتری نیز دست خواهند (OBL‏ 
(۱۳۹۸). 

«طاوسی و زین‌العابدینی» وبگاه کتابخانه‌های دانشگاهی ایران و ایالات متحده آمریکا 


را از منظر کسب بازدید وبی کاربران از طریق رسانه‌های اجتماعی مورد مطالعه قرار داده و 
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اظهار داشته‌اند که در ایران میزان 4 درصد و در ایالات متحده آمریکا میزان ۱۰۰ درصد 
از کل تعداد وبگاه‌های کتابخانه‌های دانشگاهی از طریق رسانه‌های اجتماعی» کاربران 
وب را جذب کرده‌اند. اما هم در ایران و هم در آمریکا؛ میزان بازدید کاربران از وب‌گاه 
کتابخانه‌های دانشگاهی از طریق رسانه‌های اجتماعی؛ اند ک بوده و حداکثر تا Y‏ درصد 
از کل بازدیدهای وب‌سایت است. شایان ذکر است که «کسب بازدید کاربران از طریق 
رسانه‌های اجتماعی» یکی از ۳۰ Ad j‏ مندرج در سياهة وارسی تحقیق حاضر (پیوست) 
است (۱۳۹۹). 

«افضلی‌فر کربلاآقایی کامران و آبام» در پژوهش خود دریافتند که Cole)‏ معیارهای 
سئو باعث بهبود رتبۀ سئوی «گوگل» وب‌سایت مراکز پژوهشی و سرانجام بهبود رتبة 
وبومتریک" آن‌ها نیز خواهد شد (۱۳۹۹). 

به گفتۀ «آرلیش» ام‌روزه از سئوی سطح ساده" گذ els S‏ و به سمت درک ماشین 
یبا رایانه از سئو و یا سئوی معنایی" در ح OS‏ هستیم. در حالی که کتابخانه‌ها (شامل 
کارمندان و مدیران آن‌ها) توجهی به سئو ندارند و حتی گاهی نیز با انتساب ام‌های 
نامناسب برای فایل‌ها در هنگام با ر گذاری در محتوای وبگاه کتابخانه» ناخواسته به مقابله با 
سئوی سطح سادهٌ غیرمعنایی می‌پردازند )2017 (Arlitsch‏ 

«طاوسی و نقشینه» وبگاه کتابخانة دانشگاه‌های ایران (وابسته به وزارت علوم) را 
از منظر دو مؤلفة موثر بر سئوی «گوگل» co‏ پرش کاربران» و «مدت‌زمان حضور 
کاربران» بررسی نموده و به این نتیجه رسیدند که ارتباط معناداری ميان این دو وجود دارد 
.(Tavosi 6 Naghshineh 2021)‏ 

مرور پیشینۀ پژوهش حاکی از آن است که به سمت سئوی معنایی در حرکت هستیم. 
اما اغلب کتابخانه‌ها هنوز در پیاده‌سازی سئوی سطح balo‏ غیرمعنایی قرار دارند. مطالعة 
حاضر اولین پژوهشی است که به‌صورت دقیق, نمرة سئوی «گوگل)» وبگاه کتابخانة 
دانشگاه‌های ایران وابسته به وزارت علوم را اندازه‌گیری و تحلیل مقایسه‌ای نموده است. 


۲ روش پژوهش 
تحقیق حاضر از حیث هدف از نوع کاربردی بوده و با رویکرد وب‌سنجی به دو 


1. social medias 2. webometrics 3. SEO 
4. semantic SEO 
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روش پیمایشی توصیفی و پیمایشی تحلیلی با بهره گیری از پنج ابزار آنلاین تحلیل سنوی 
«گوگل» «سئوپی تایمر) ‏ «ایاچرفز»» Og a)‏ «وب‌گاه کنسرسیوم دبلیوتری»" و 
«ستوسایت چک آپ»* انجام شده است. از هر دو روش کمی و کیفی بهره گرفته شد. 
اعضای جامعه» تعداد ۴۲ وبگاه کتابخانة دانشگاه‌های دولتی ایران وابسته به وزارت علوم 
به استثنای دانشگاه‌های «پیام نور» و «فرهنگیان» واقع در شهر تهران و ساير کلان‌شهرهای 
ایران (جامعه -نمونه (روش سرشماری)) بودند که با کمک دو وبگاه وزارت علوم و وزارت 
کشور شناسایی شدند (اول ژانویه ۲۰۲۰ میلادی مقارن با یازدهم دی ۱۳۹۸ خورشیدی). 

مطالعة تطبیقی اعضای Laake‏ پژوهش از منظر تعداد ۳۴ Lal pe‏ موثر بر سئوی «گ (SE‏ 
که قابل سنجش توسط د گرسنجه‌ها بودند YA)‏ مولفه برگرفته از توافق ميان دو ابزار 
هوشمند آنلاین تحلیل سئوی «سئوسایت چککآپ» و «سئوپیتایمر» و ۵ مؤلفۀ شناسایی‌شده 
با روش کتابخانه‌ای و مرور متون)» به‌صورت مقطعی در ۶ ماه ابتدای سال ۲۰۲۰ میلادی 
مقارن با زمستان ۱۳۹۸ و بهار ۱۳۹۹ خورشیدی انجام شد. 

در ilb.‏ حاضر عبارت )9 گر سنجه» برای ابزارهای آنلاین هوشمند خود کار تحلیل 
سئوی وب‌سایت‌ها به کار رفته است که در هنگام تحلیل» نیازی نیست فرد تحلیلگر 
وب‌سایت که از ابزارهای مذ کور استفاده م ی‌کند مدیر همان وب‌سایت مربوطه باشد. 

LL‏ وارسی محقق‌ساخته مشتمل بر ۳۰ مولف؛ موثر بر سئوی «گ وگل ب رگرفته 
از توافق (طبق فرمول هولستی C‏ میان دو ابزار آنلاین تحلیلی «سئوپی‌تایمر» TY)‏ مولفه) 
و«سئوسایت چک آپ» (۴۵ God j‏ طراحی شد. ضریب پایایی سياهةٌ وارسی مذ کور aS)‏ 
پیوست است» با فرمول هولستی» ۰/۷۷ محاسبه شد (فرمول توافق هولستی ب رگرفته از 
Wang (2011)‏ که بالاتر از ۰/۷۰ و مطلوب بود) (فرجی ۰۱۳۹۷ (AY‏ 

برای تحلیل داده‌ها؛ ترسیم نمودارها و جدول‌ها از نرم‌افزارهای «اکسل» و «لایبرآفیس 
کلک»" استفاده شد. آدرس ی و آرال"اعضای جامعة تحقیق مشتمل بر ۴۲ وبگاه کتابخانة 
دانشگاهی ایران در قسمت جست‌وجوی پایگاه آنلاین تحلیل سئوی «گوگل» «سئویی تایمر)» 
قرار گرفتند و هر یک به‌طور جداگانه از منظر تعداد YA‏ مؤلفة مندرج در سياهة وارسی 
Lil je)‏ شماره ۱ تا YA‏ مندرج در سياهة وارسی) تحلیل شدند. مولفة شماره YA‏ مندرج در 


1. 2. Ahrefs 3. Similarweb 
4. W3C.org 5. SEOsitecheckup 6. Holsti 
7. LibreOfficeCalc 8. uniform resource locator (URL) 
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سیاهه قابل ارزیابی توسط ابزار تحلیلی آنلاین مذ کور نبود (زیرا به هوش نیروی انسانی 
وابستگی داشت و توسط ماشین آنلاین مذ کور قابل ارزیابی نبود). مؤلفة شماره ۳۰ سياهة 
وارسی نیز با ابزار مذ کور قابل سنجش نبود. بنابراین» اعضای جامعۀ تحقیق مشتمل بر ۲۴ 
وبگاه کتابخانة دانشگاهی با کمک ابزار «ای‌اچ‌رفز از منظر Lal ja‏ شماره ۳۰ سياهة وارسی 
تحلیل شدند. 

از آنجا که در زمان انجام تحقیق حاضر یعنی شش ماه اول سال ۲۰۲۰ (مقارن 
با زمستان ۱۳۹۸ و بهار ۱۳۹۹ خورشیدی) آدرس اینترنتی کتابخانة دانشگاه در برخی از 
دانشگاه‌ها مانند «دانشگاه Los‏ مدرسا. «دانش‌گاه سیستان و بلوچستان»» «دانشگاه 
هرمز OWS‏ «دانشگاه صنعتی اراکك» و «دانشگاه صنعتی ارومیه»» مستقل از آدرس دانشگاه و با 
معاونت پژوهشی دانشگاه نبود بنابراین» از جامعة تحقیق حذف شدند. 

ple‏ ابزارهای مورد استفاده» مانند «سیمیلاروب» و «سئوسایت چکگ آپ» ابزارهای 
معتبر و معروفی در سطح بین‌المللی هستند. به‌عنوان نمونه» در پژوهش )2019( Vyas‏ که در 
ina‏ «مدیریت گردشگری» منتشر و در پایگاه اطلاعات علمی بین‌المللی «ساینس دای WES‏ 
نمایه شده. از ابزار «سیمیلاروب» استفاده شده است. «اسعدی SLE‏ و عباس‌پور» (۱۳۹۸)» 
نیز در پژوهش خود از ابزار «سئوسایت چک آپ؛ بهره گرفته‌اند. همچنین» استفاده از ابزار 
do‏ کور در پژوهش‌های «کهزادی سیف آباد و شایگان‌فرد» (۰)۱۳۹۸ که در «پژوهشنامة 
پردازش و مدیریت اطلاعات پژوهشگاه علوم و فناوری ایرانداک»" منتشر شده و پژوهش 
Kaur, Kaur & Kaur (2016)‏ که در «مجلة بین‌المللی کاربردهای کامپیوتر»" منتشر شده نیز به 
چشم می خورد. 

استخراج داده و اطلاعات از وب‌سایت کتابخانه‌های دانشگاهی ایسران بدین‌صورت 
انجام شد که آدرس الکترونیکی «یوآرال» ۲۹ iil js‏ مندرج در سياهة وارسی در پایگاه 
هوشمند آنلاین تحلیل سئوی «سئوپی‌تایمر» قرار گرفت و تحلیل شد. همچنین. تعداد Y‏ 
cis‏ سئوی «نرخ پرش WIS‏ «مدت‌زمان حضور کاربران در وب‌سایت کتابخانه» و 
«میزان کلیک يا بازدید کاربران» با قرار دادن همان آدرس‌های الکترونیکی Jo‏ کور در 
پایگاه «سیمیلاروب» تحلیل شد. ضمن اينکه دو e S AM je‏ بودن خطاهای جاوااسکریپتی و 
کدهای سی‌اس‌اس» و «تعداد بلک لینک» یا ارجاع وبی به وب‌سایت کتابخانه» به ترتیب 


1. Science Direct 2. Irandoc 3. International Journal of Computer Applications 


re 
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اولویت با کمک پایگاه‌های «وبگاه بین‌المللی کنسرسیوم دبلیوتری» و «ای‌اچ‌رفز»" با قرار 
دادن آدرس اینترنتی یا یو آرال هر یک از FY‏ وبگاه کتابخانة دانشگاهی ایران» به‌صورت 
پیمایشی و جدا از یکدیگر تحلیل شدند. 

ترسیم نمودارها به استثنای نمودار ۳ که به‌دلیل مصورسازی گویاتر با نرم‌افزار 
«لایبر آفیس کلک» صورت گرفت. با استفاده از نرم‌افزار «اکسل» انجام شد. 


۶ بافته‌ها 


مزلفه‌های موثر بر سئوی موتور جست‌وجوی «گ (IF‏ و یا ارتقای میزان رژیت‌پذیری 
در موتور مذ کور را می‌توان به دو دسته تقسیم کرد. دستة اول» توسط مدیر وبگاه قابل 
پیاده‌سازی است. دستة دوم را با عنایت به رفتار کاربران در محیط وب و یا بازخورد سایر 
وبگاه‌ها می‌توان سنجید؛ ضمن اینکه همۀ این Lead ja‏ در JUS.‏ دارا بودن محتوای غنی 
وبگاه (از جمله وبگاه کتابخان؛ دانشگاهی) موثر هستند. 


پاسخ به پرسش اول پژوهش 

در پاسخ به پرسش اول پژوهش» مبنی بر اینکه «مژلفه‌های مؤثر بر بهینه‌سازی 
موتور جست‌وجوی «گوگل» از منظر برخی از ابزارهای تحلیل آنلاین هوشمند یا خود کار 
کدام‌اند» سیاهۀ وارسی محقق‌ساخته با ضریب پایایی مطلوب (طبق فرمول هولستی) 
ب رگرفته از GL‏ میان دو ابزار «سئوسایت چک آپ» و «سئوپی‌تایمرا» طراحی شد. هر یک 
از ابزارهای مذ کور تعدادی مفهوم IS‏ و Labbe‏ جزئی را برای ارتقای سنوی «گ وگل 
معرفی کرده‌اند. شایان ذکر است که دو ابزار فوق از این جهت انتخاب شدند که از 
میان شش ابزار آنلاین تحلیل سئو» مفاهیم و مؤلفه‌های سئوی بیشتری را پوشش می‌دادند 
(جدول ۱). به‌عنوان نمونه مولفء «رعایت پروتکل «اچ تی تی‌پی‌اس» یا همان «گواهسی 
امنیت دیجیتال» iL fo)‏ شماره ۱۹ در پیوست iUa‏ حاضر)» در همه ۶ ابزار مندرج در جدول 


c‏ در Le gama y j‏ مفهوم IS‏ ارتقای سئوی امنیت سایت» جای می گیرد. 


1. Ahrefs 


Y 


S ox 
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جدول 1 تعداد ٦‏ ابزار cp WT‏ هوشمند تحلیل سئوی «Jf af»‏ 


نام ابزار تحلیل آنلاین سئو تعداد مفهوم تعداد مقلفه 
سئوسایت چک آپ ۵ ۴۵ 
سئوپی تایمر 4 ry‏ 
رنکجن ' ۸ ۳۱ 
"S99‏ » ۴ 
"ede‏ ۶ ۳۱ 
سئوتسترآنلاین" ۵ » 


پاسخ به پرسش دوم پژوهش 
در پاسخ به پرسش دوم پژوهش» مبنی بر اینکه مولفه‌های موثر بر ارتقای سئوی 
«گوگل» با روش کتابخانهةای و مرور متون کدام‌اند»» تعداد ۶ iil ja‏ جدید شناسایی شد که 


ابزار هوشمند آنلاین تحلیل سئو شرح داده می‌شود. 


جدول ۲. شناسایی مولفه‌های موثر بر سنوی «گ و گل» در برخی متون با روش کتابخانه‌ای 


ردیف نام مولفه eo‏ 

۱ قدمت dels‏ وب‌سایت اسعدی JU:‏ و عباس‌پور (۱۳۹۸)؛ )2005( Noruzi‏ 

۲ استفاده از Cole AA‏ اسعدی شالی و عباس‌پور (۱۳۹۸)؛ کهزادی سیف آباد و شایگان‌فرد 

Park (2018); Scott (2015); Jin (2016) :)۱۳۹۸( 

۳ بک‌لینکک" یا ارجاع وبی یا استناد کهزادی سیف آباد و شایگان‌فرد (۱۳۹۸)؛ )2016( Zhang 8 Cabage‏ 
وبی )2018( Khan & Mahmood‏ 

۴ اتصال وب‌سایت به رسانه‌های طاوسی و زین‌العابدینی (۱۳۹۹)؛ اسعدی شالی و عباس‌پور (۱۳۹۸؛ 
اجتماعی کهزادی سیف آباد و شایگان‌فرد (۱۳۹۸)؛ )2016( 620296 6 Zhang‏ 

۵ استفاده از کلمات کلیدی مناسب ساجد. نورمحمدی و اسدی (۱۳۹۵)؛ اسعدی شالی و عباس‌پور (۱۳۹۸)؛ 


Gennaro (2015); Choudhari کهزادی سیف آباد و شایگان‌فرد (۱۳۹۸)؛‎ 
& Bhalla (2015); Khan & Mahmood (2018); Chu et al. (2018); Le 
(2019) 


1. Rankgen 2. Woorank 3. Seobility 
4. Seotesteronline 5. Backlink 


OE 


مدبویت 
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ردیف نام مولفه منبع 

۶ نبود خطاهای جاوااسکرییتی اسعدی شالی و عباس‌پور (۱۳۹۸)؛ کهزادی سیف آباد و شایگان‌فرد 
(تطابق با قوانین کنسرسیوم (۱۳۹۸)؛ Naik, Kamath & Jamsandekar (2018); Google Browser‏ 
دبلیوتری) compatibility (n.d.)‏ 


۷ بهینه بودن کدهای جاوایی و اسعدی شالی و عباس‌پور (۱۳۹۸)؛ کهزادی سیف آباد و شایگان‌فرد 
کدهای سی‌اس اس" (تطابق با (۱۳۹۸)؛ Naik, Kamath & Jamsandekar (2018); Google Browser‏ 


قوانین کنسرسیوم دبلیو تری) compatibility (n.d.)‏ 

۸ پاسخ گویی وب‌سایت برای )2016( Hin‏ اسعدی SLE‏ و عباس‌پور (۱۳۹۸)؛ کهزادی سیف آباد و 
دستگاه‌های موبایلی شایگان‌فرد (۱۳۹۸) 

4 استفاده از برچسب وی گی برای (2016) Min‏ اسعدی شالی و عباس‌پور AYM)‏ 
توصیف فایل‌های تصویری 

VL ۰‏ بودن سرعت با رگذاری اسعدی شالی و عباس‌پور (۱۳۹۸)؛ کهزادی سیف آباد و شایگان‌فرد 
مطالب وب‌سایت Kaur, Kaur & Kaur (2016) «(1Y'4A)‏ 


M‏ اندازهُ وب‌سایت ( کم و بهینه اسعدی شالی و عباس‌پور(۱۳۹۸)؛ کهزادی سیف آباد و شایگان‌فرد 
بودن حجم مطالب در هر Kaur, Kaur & Kaur (2016) «(YYAA) amio‏ 
از وب‌سایت) 


Jin (2016); Scott (2015) «(Y'4A) اسعدی شالی 3 عباس‌پور‎ «3b استفاده از داده‌های ساختار‎ Nw 


مبتنی بر اسکیما 
۳ مجهز بودن وب‌سایت به al‏ اسعدی شالی و عباس‌پور (۱۳۹۸)؛ )2014( (Skey & Arlitsch‏ 
امنیت دیجیتال» Google Help URL structure (n.d.)‏ 
Ww‏ نرخ پرش کاربران" Google Help Bounce rate (n.d); Narwal & Chauhan (2018); Suksida‏ 


& Santiworarak (2017); Tavosi & Naghshineh (2021) 


۵ تعداد صفحات نمایه‌شده در کهزادی سیف آباد و شایگان‌فرد (۱۳۹۸) 


گوگل 
۱۶ میانگین مدت‌زمان حضور Narwal & Chauhan (2018); Suksida 6 Santiworarak (2017); Tavosi‏ 
کاربران؟ )2021( Naghshineh‏ & 


Husain et al. (2020); Chu etal.(2018) ۰ تعداد بازدید پا کلیکک کاریران‎ Ww 
پاسخ به پرسش سوم پژوهش‎ 

مولفه‌های شناسایی‌شده به‌دست آمده از پرسش اول و دوم» یعنی ابزارهای خود کار 
آنلاین هوشمند تحلیل سئوی «گ وگل» و نیز مولفه‌هایی از سئو که در متون و مطالعات 
متفر شاه پیشین بدان‌ها اشاره شد» چه وجه اشتراکی با یکدیگر دارند؟ 


پاسخ به پرسش اول و دوم مطالعۀ کنونی حاکی از OT‏ بود که از ميان ۲۰ مولفة موثر 


1. cascading style sheets (CSS) 2. bounce rate 3. average visit duration 


res 
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بر سئوی شناسایی‌شده مندرج در پیوست. یعنی ialo‏ محقق‌ساخته بر گرفته از توافق ميان 
دو ابزار تحلیل خود کار (هوشمند) سئو تعداد ۲ مولفه بعنی مژلفه‌های شماره Y‏ و ۵و ۷و 
94 ۱۰و ۱۳و ۱۶و ۱۷ و ۱۹ و ۲۶ و ۲۷ و۳۰ در صفحۀ راهنمای «گ وگل» و یا برخی مطالعات 


پیشین با روش کتابخانه‌ای نیز مشاهده شدند. 


پاسخ به پرسش چهارم پژوهش 

سوال چهارم پژوهش به این شرح است: «آیا اتصال وبگاه کتابخانۀ دانشگاه به 
رسانه‌های اجتماعی همچون «اینستاگرام»؛ «فیس‌ب ES‏ و «لینکدین» برای ارتقای نمرة 
سئوی «گ وگل» کافی است؟». طراحی سياهة وارسی محقق‌ساخته مشتمل بر تعداد ۳۰ Aad ja‏ 
بر گرفته از توافق ميان دو ابزار تحلیل سئوی آنلاین «سئوسایت چک آپ» و «سئوپی‌تایمر»؛ 
همچنین ۱۷ La je‏ شناسایی‌شدة دیگر با عنایت به مطالعات پیشین و متون (روش کتابخانه‌ای) 
نشان داد که افزون بر مولفة موثر بر سئوی «گ و گل» «استفاده از رسانه‌های اجتماعی»» 
عوامل متعدد دیگری در در بهبود سئوی «گ وگل» وبگاه‌ها مثرند. بنابراین» اتصال وبگاه 
کتابخانة دانشگاه به شبکه‌های اجتماعی همچون «اینستاگرام» و «لینکدین» در جهت افزایش 
رژیت‌پذیری آن‌ها در «گ وگل» کافی نیست. اگرچه لازم است. مؤلفة شماره ۱٩‏ مندرج 
در سياهة وارسی مطالعة کنونی که مشمل بر ۲۰ مولفه است. تنها به‌عنوان یکی از موارد 
مورد نیاز در ارتقای سئوی «گ وگل» شناسایی شد. 


پاسخ به پرسش پنجم پژوهش 

در پاسخ به سوال پنجم مبنی بر اینکه «وبگاه کتابخانة دانشگاه‌های ایران وابسته به 
«وزارت ce ste‏ تحقیقات و فناوری» به استثنای دانشگاه‌های ehe‏ نور» و «فرهنگیان» واقع در 
کلان‌شهرهای ایران از منظر مولفه‌های سئوی «گوگل» شناسایی‌شده چه وضعیتی نسبت به 
یکدیگر دارند؟» باید بیان داشت که اعضای جامعة تحقیق» مشتمل بر ۴۲ وبگاه کتابخانة 
دانشگاه‌های ایران» وابسته به «وزارت علوم» تحقیقات و فناوری» به استثنای دانشگاه‌های 
en‏ نور» و «فرهنگیان» واقع در کلان‌شهرهای ایران که آدرس اینترنتی مستقل از دانشگاه 
مادر داشتند. از منظر La jo YA Coley‏ سنوی «گ ies) (JF‏ دوم: قابل پیاده‌سازی توسط 


مدیر وبگاه کتابخانه» ارزیابی مقایسه‌ای شدند و نمودار ۰۱ حاصل شد. 
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Gb‏ نمودار Y‏ در مولفة بیشترین میزان استناد وبی یا استناد ساير وبگاه‌ها به وبگاه 
کتابخانة دانشگاه در محیط وب» به‌ترتیب اولویت» وبگاه‌های کتابخانهة مرکزی «دانشگاه 
شریف»» کتابخانة مر کزی «دانشگاه بزد» و کتابخانة $$( «دانشگاه شهید چمران اهواز» 
بالاترین تعداد استنادهای دریافتی در محیط وب را که یکی از مولفه‌های موثر بر سئوی 
«گ وگل» است. داشتند (آوربل ۲۰۲۰). شایان ذ کر است که با عنایت به اینگه اختلاف 
زیادی میان داده‌های مربوط به مؤلفۀ «تعداد استنادات وبی» وجود داشت. بنابراین از همه 
داده‌های این قسمت» در جهت نمایش بهتر نمودان لگاریتم در مبنای ۱۰ گرفته شد و سپس 


نمودار ترسیم شد. 


میزان cule,‏ گواهی امنیت * 
دیجیتال به عنوان یک aigo‏ 
موثر بر سئوی گوگل 

عدم cule,‏ گواهی امنیت B‏ 
دیجیتال به عنوان یک aigo‏ 
موثر بر سئوی گوگل 


نمودار Y‏ میزان رعایت ho Aho‏ بر سئوی «گ و گل» »513 بودن گواهی امنیت دیجیتال» در ۶۲ وبگاه 
کتابخانه دانشگاهی Of pl‏ وابسته به «وزارت علوم» تحقیقات و فناوری». شش ماه ابتدای سال ۲۰۲۰ میلادی 


)9 گرفته ازسئوپی تایمر و کنسرسیوم دبلیوتری) 


مطابق با نمودار ۳ Lgs‏ تعداد ۳۳ درصد از وبگاه Lake‏ تحقیق ( کتابخانة دانشگاه‌های 
ایران وابسته به وزارت علوم)» ملفة «رعایت پروتکل امنیت دیجیتال»" را رعایت کرده 


بودند. 


1. HTTPS (SSL Certificate) 


ژوهش نیمه" 
)9353 و 
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نمودار .٤‏ تحلیل مقایسه‌ای £Y‏ وبگاه کتابخانة دانشگاهی ایران وابسته به «وزارت علوم. تحقبقات و فناوری» از 
منظر میزان رعایت Pho Aho‏ بر سنوی «گ و گل» «مطابقت کدهای بر نامه نویسی «اچ تی‌امال» و «سی‌اس‌اس» 
با قوانین کسرسوم دبلیوتری» 


طبق نمودار ۴ وبگاه‌های کتابخانة الکترونیکی «دانشگاه شهید چمران اهواز» و 
ELS‏ دیجیتال «دانش‌گاه علامه طباطبایی» کمترین (بهترین) تعداد خطاهای برنامه‌نویسی 


از منظر مطابقت باقوانین کنسیرسیوم دبلیوتری را داشتند. 


پاسخ به پرستن ششم پژوهش 

نمره یاامتیاز نهایی سئوی «گوگل» وبگاه کتابخانة دانشگاه‌های ایران از منظر 
ol‏ وارسی محقق‌ساخته با ضریب پایایی هولستی ۰/۷۷ (مؤلفۀ شماره ۱ تا V‏ مندرج 
در پیوست)» در نمودار ۱ حاصل شد و برای ple‏ مؤلفه‌ها شامل ۶ مولفة دیگر که قابل 
سنجش با دگرسنجه‌ها بودند Ad je)‏ شماره ۳۰ مندرج در پیوست و ۵ مولفة دیگر بر گرفته 
از متون و روش کتابخانه‌ای) به‌صورت زیر محاسبه شد: 


با توجه به ادبیات و پیشینة پژوهش مبنی بر اهمیت بالای مؤلفة استنادهای وبی در 


“YA 


پژوهش نامه" 
$559 9 
تحلیل مولفه‌های Sho‏ بر بهینه‌سازی موتور جست‌وجوی کوگل برای وب‌سایت کتابخانه‌های ... | طاوسی و نقنینه CME‏ 


سئوی «گ وگل و اینکه الگوریتم پیج‌رنک' مهم‌ترین الگوریتم بازیابی اطلاعات «گوگل» 
است coal ple ۲۰۰۷ Sullivan)‏ امتبازهای این قسمت یعنی موْلفة «تعصداد بک‌لینکک» با 
اهمیت ۵ محاسبه شد. ساير مژلفه‌ها دارای ضریب اهمیت Y‏ بود. 


جدول ۳. شیوۂ محاسبة امتیاز نهایی سئوی «گ وگل» وبگاه کتابخانة دانشگاه‌های Ol yf‏ 
(وابسته به «وزارت «pole‏ تحقیقات و فناوری») 


نام ad go‏ نام ابزار سنجش امتیازدهی 

نرخ پرش کاربران سیمیلاروب بیش از ۵۰ درصد پرش: ۰ امتیاز 
کمتر از ۵۰ درصد پرش: ۱ امتیاز 

مدت‌زمان حضور کاربران (در سیمیلاروب کمتر از ۲ دقیقه: ۰ امتیاز 


وب‌سایت کتابخانة دانشگاهی) .. 
بیش از Y‏ دقیقه: ۱ امتیاز 


تعداد صفحات نمایه‌شده در «گ و گل» کمتر از ۱۰۰۰ صفحهٌ نمایه شده در «گ وگل»: امتیاز ۰ 
گو گل ۳۰۰۰-۰ imp‏ نمایه‌شده در «گوگل»: امتیاز ۰/۳ 
۰۰۰-۰ صفحهة نمایه‌شده در «گ وگل»: امتیاز ۰/۵ 

۱۰۰۰۰۰۹-۰ صفحۀ نمایه‌شده در «گ وگل»: امتیاز ۰/۷ 
۰-۰ صفحهٌ نمایه‌شده در «گو گل»: امتیاز ۱ 


تعداد بک لينک EX‏ کمتر از ۵۰۰۰ استناد یا پیوند وبی از plo‏ وبگاه‌ها به وبگاه 
کتابخانه: امتیاز ۰ 


۰/۲ استناد یا پیوند وبی: امتیاز‎ ۱۰۰۰٩۰۰ 
۰/۴ استناد با پیوند وبی: امتیاز‎ ۵۰۰۰۰۰ 
۰/۶ استناد یا پیوند وبی: امتیاز‎ ۱۰۰۰۰۰۰ 
۰/۸ استناد یا پیوند وبی: امتیاز‎ ۱۰۰۰۰۰۰-۰ 


بالاتر از ۵۰۰۰۰۰۰ استناد یا پیوند وبی: امتیاز ۱ 


1. page rank 


نام مؤلغه نام ابزار ias‏ امتیازدهی 
تعداد خطا از منظر کنسرسیوم کنسرسیوم ۱۰۰-۰ خطا: امتیاز ۱ 
دیلیوتری دبلیوتری ۲۰۰-۰ خطا: امتیاز ۰/۸ 
۳۰۰-۰ خطا: امتیاز ۰/۶ 
۴۰۰-۰ خطا: امتیاز ۰/۴ 
۵۰۰-۰۰ خطا: امتیاز ۰/۲ 
غیرقابل سنجش و یا بالات از ۵۰0 خط e jhe‏ 


تعداد بازدید کاربران سیمیلاروب کمتر از ۱۳۰۰۰ بازدید: 


متیاز ' 


۰۰۰-۰ بازدید: امتیاز ۰/۲ 
۰۰ بازدید: امتباز ۰/۴ 
۰۰۰-۰ بازدید: امتیاز ۰/۶ 
۰۰۹-۰ ۸۰ بازدید: امتیاز ۰/۸ 


بالاتر از ۸۰۰۰۰ بازدید: امتیاز ۱ 
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نمودار ۵. تحلیل مقایسه‌ای £Y‏ وبگاه کتابخانة دانشگاهی ایران وابسته به «وزارت علوم تحقبقات و فناوری» از 
منظر ۳۶ ago‏ موثر بر سنوی «گو گل» (شش ماه اول سال ۲۰۲۰) 


نمودار ۵ نشان می‌دهد که EET‏ کتابخانهة مرکزی «دانشگاه صنعتی شریفا. 
کتابخانۀ دیجیتال پند «دانشگاه شهیدبهشتی»۰ کتابخانه مر کزی «دانشگاه «ol cg‏ کتابخانة 


۳ 


TESA 


تحلیل مولفه‌های موّثر بر بهینه‌سازی موتور جست‌وجوی کوگل برای وب‌سایت کتابخانه‌های ... | طاوسی و نقنینه OGEN‏ 


مرکزی «دانش‌گاه علامه طباطبایی». کتابخانة دیجیتال «دانشگاه صنعتی اصفهان». كتابخانة 
دیجیتال «دانشگاه علامه طباطبایی» به ترتیب اولویت. بیشترین امتیاز سئوی «گ bue‏ از 
منظر ۳۴ مولفه در شش ماه اول سال ۲۰۲۰ میلادی کسب کردند. وبگاه کتابخانۀ م رکزی 
«دانشگاه صنعتی شریف» نمر ۷۴ از ۱۰۰ را کسب کرد. بنابراین» هیچیک از ۴۲ وبگاه 


جامعة تحقیق. نمره با امتباز قابل قبول با مطلوب ۷۵ از ۱۰۰ را کسب نکردند. 


۵ نتبجه گیری 

مزلفه‌های موثر بر سئوی موتور جست‌وجوی «گوگل» را می‌توان به دو دسته تقسیم 
کرد. ias‏ اول توسط مدیران وبگاه کتابخانه قابل تنظیم هستند (مشتمل بر ۲۹ مؤلفة سياهة 
وارسی محقق‌ساخته و ۱ Lal jo‏ تطابق وبگاه کتابخانه با قوانین کنسرسیوم دبلیوتری). دستة 
دوم را می‌توان با توجه به بازخوردهای سایر وبگاه‌ها و یا کاربران بازدید کننده سنجید 
(مشتمل بر ۴ مؤلفة co‏ پرش کاربران»» «مدت‌زمان حضور کاربران در وبگاه کتابخانه» 
«تعداد صفحات نمابه‌شده در گوگل» و «تعداد بازدید با کلیک کاربران»). ضمن اینکه 
دارا بودن محتوای غنی» در کنار ارتقای مؤلفه‌های سئوی مذ کور به‌صورت OLAS‏ مفید 
خواهد بود. 

تعداد FY‏ وبگاه کتابخانۀ دانشگاه‌های مورد بررسی در ایران؛ وابسته به «وزارت (eae‏ 
تحقیقات و فناوری» واقع در کلان‌شهرهای ایران در سطح مطلوبی از منظر ۳۴ ID RR‏ سئوی 
S‏ وگل» شناسایی‌شده (قابل سنجش با د گرسنجه‌ها) قرار نداشتند» زیرا هیچ کدام نمرة 
قابل قبول ۷۵ (از ۱۰۰) را کسب نکردند. بنابراین» با عنایت به تأکید «م رکز بین‌المللی 
کتابخانة رایانۀ پیوسته» شایسته است مدبران کتابخان؛ دانشگاه‌های da‏ کور عنایت بیشتری 
به ارتقای رژیت‌پذیری وب‌سایت خود در وب و افزایش میزان Coley‏ مژلفه‌های سئوی 
«گوگل» داشته باشند. 

اتصال وبگاه یک کتابخانة دانشگاهی به رسانه‌هایی همچون «اینستاگرام» «لینکدین) 
و «توییتر» جهت ارتقای کتابخانه در نتایج بازیابی جست‌وجوی کاربران JE eS‏ و افزایش 
نمرة سئوی «گوگل» کافی نیست. عوامل متعدد دیگری در بهبود سئوی «گوگل؛ وبگاه‌ها 
مؤثرند. کتابخانژهای دانشگاهی می‌توانند از مولفه‌های مذ کور برای ارتقای کتابخانة خود 
بهره poe‏ 

شایان ذکر است که مولفة «عمر دامنۀ وبگاه» در تحقیق کنونی شناسایی شد (یکی 


re 


Cee 
۳ بار ۱۶۰۲ | دورة ۳۸ | شمارة‎ "DEAD 


از ۳۶ مولفة موثر شناسایی‌شده در این پژوهش). اما Suge»‏ از ابزارهای آنلاین تحلیلی 
مورد استفادة مطالعۀ کنونی در دسترس و قابل تحلیل نبود. همچنین. مؤلفة شماره ۹ مندرج 
در سیاهة وارسی محقق‌ساخته بر گرفته از ضریب توافق هولستی ميان دو ابزار خود کار تحلیل 
سئوی «سئوسایت چک آپ» و «سئوپی‌تایمر» یعنی به کا رگیری صحیح برچسب‌های فالوا 
و نوفالو" در محتوای وبگاه» توسط د گرسنجه‌ها قابل تحلیل نبود. اعضای جامعه از منظر 
۴ مژلفة موثر بر ارتقای سئوی «گ و گل» ارزیابی شدند. بنابراین. تعداد ۳۶ مولفة موثر بر 
ارتقای سئوی «گ وگل» در پژوهش ole‏ شناسایی شد. اما اعضای جامعه از منظر تعداد ۳۴ 
مۇلفة موثر ارزیابی مقایسه‌ای شدند. امتیاز نهایی نیز برای آن‌ها محاسبه شد. 

یافته‌های تحقیق حاضر با پژوهش ساجد ورمحمدی و اسدی» (۱۳۹۵)» همراستا 
و همسوست. زیرا ایشان نیز به این نتیجه رسیده‌اند که وبگاه کتابخانة م رکزی «دانشگاه 
تهران» از منظر کلمات کلیدی موجود در وب‌سایت GU)‏ در سطح مطلوبی قرار دارد. در 
پژوهش حاضر نیز وبگاه مذ کور با رعایت تعداد ۱۸ مؤلفۀ سئوی «گوگل؛ از مجموع VA‏ 
مؤلفة مندرج در سياهة وارسی در سطح m‏ مطلوبی قرار گرفت. 

در پژوهش «دانایی» صنعت‌جو و بهزادی» YA)‏ گرچه به بررسی مولفه‌های سئو 
به‌طور جداگانه پرداخته نشده است و صرفاً قرار دادن آ درس اینترنتی ٠١‏ وبگاه کتابخانة 
دانشگاه‌های ایران در موتور «گوگل» انجام شده است» اما نتایج OT‏ با ici‏ تحقیق حاضر 
همسوست؟؛ زیرا محققان مذ کور نیز وبگاه کتابخانۀ دانشگاه‌های ایران را در سطح ضعیفی 
از منظر رژیت‌پذیری در موتور جست‌وجوی )5 وگل» ارزیابی نموده‌اند. 

همچنین» پژوهش «طاوسی و حاجی زین‌العابدینی» (۱۳۹۹)» نیز با یافته‌های تحقیق 
کنونی همراستا و هم‌جهت است. زیرا ایشان نیز وبگاه کتابخانه ای دانشگاهی ایران 
و SILI‏ متحدة آمریکا را از منظر یکی از مولفه‌های سئوی «گوگل» (مولفه شمارة ۱۰ 
مندرج در سیاهة وارسی Alles‏ حاضر) یعنی ارتباط وبگاه با رسانه‌های اجتماعی در سطح 
ضعیفی ارزیابی نموده‌اند. 

ضمن Sl‏ 4 در پژوهش‌های )2013( Onaifo & Rasmussen‏ و )2015( Dickinson 6 Smit‏ 
نیز کتابخانهای عمومی «تورنتو) و «کانادا» به ترتیب اولویت. در سطح ضعیفی ارزیابی 
شده بودند و این با dolls‏ کنونی در ارتباط با کتابخانه‌های دانشگاهی ایران مشابه است. 
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تحلیل مولفه‌های Sho‏ بر بهینه‌سازی موتور جست‌وجوی کوگل برای وب‌سایت کتابخانه‌های ... | طاوسی و نقنینه OGEN‏ 


بهره گیری از نیروی انسانی متخصص مانند کتابداران تحقیقاتی در جهت ارتقای 
سئوی کتابخانه‌های دانشگاهی می‌تواند مفید واقع شود؛ به‌ویژه اینکه مبحث سئو» مبحثی 
تخصصی است و کوچک‌ترین اشتباه ممکن است به حذف وبگاه کتابخانة دانشگاه از 
محیط «گ وگل» منجر شود. بنابراین باید در به کارگیری نیروی انسانی دقت لازم به عمل 
آید. از سوی دیگر کتابخانه‌ها ضمن اشتراک گذاری محتوای خود در محیط وب رسالت 
رعایت مسائل Ge‏ مولف رانیز بر عهده دارند. بنابراین» کمک گرفتن از کتابداری که بر 
اصول سئو نیز وافف است. پيشنهاد می‌شود. 

پیشنهاد می‌شود در پژوهش‌های آتی ضریب اهمیت هر مؤلفۀ سئوی «گوگل» با 
روش‌هایی مانند آنتروپی «شانون» با عنایت به صفحة راهنمای «گ وگل» و مرور نظام‌مند 
تحقیقات معتبر منتشرشدهة پیشین محاسبه گردد. سپس» وبگاه کتابخانۀ دانشگاه‌ها و عملکرد 
آن‌ها مجدد تحلیل شود. همچنین, ارزیابی وبگاه کتابخانه‌های عمومی نیز از حیث سئوی 
«گوگل» نیز توصیه می‌شود. در مطالعة کنونی ضریب اهمیت مژلفه‌های سئو به‌صورت 
یکسان و برابر با RIS‏ اندازه گیری شد (با این توضیح که همۀ مولفه‌ها با ضریب ۱ 
بودند؛ به‌استثنای دو مؤلفة «استنادات وبی از سایر وبگاه‌ها» و «تعداد کلیک کاربران» که 
— ۵ داشتند). 

با عنایت به رشد روزافزون فناوری ابزارهای جدید ae Fo‏ (افزون بر ابزارهایی 
که در Alls‏ کنونی بیان و ب هکار گرفته شد)» جهت تحلیل هوشمند یا خود کار ستوی 
وب‌سایت‌ها وارد بازار می‌شوند. کتابخانه‌های دانش‌گاهی می‌توانند برای بهبود سئوی 
وب‌سایت خود از آن‌ها بهره گیرند. 

مطالعات آینده می توانند به سایر ابزارهای سئو بپردازند و تحلیل وبگاه کتابخانه را 
انجام دهند؛ ضمن Sal‏ انجام پژوهش دیگری که با ابزارهای illas‏ حاضر بوده و در 
مقطع زمانی دیگری dele‏ تحقیق کنونی را تحلیل e LS‏ و میزان ارتقایاعدم ارتقای 
رتبۀ سئو کتابخانه‌ها را نسبت به زمان سابق بسنجد» توصیه می‌شود. همچنین. پيشنهاد 
می‌شود وب‌سایت کتابخانه‌های دانشگاهی ایران وابسته به «وزارت بهداشت. درمان و 
آموزش پزشکی» نیز که با سلامت مردم ارتباط بیشتری دارند» تحلیل سئو شوند. حتی 
وب‌سایت‌های بین‌المللی حوزه پزشکی و سلامت نیز می‌توانند مشابه تحقیق کنونی مورد 


1. research librarians 
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مطالعه قرار گیرند. تحلیل سئوی وب‌سایت کتابخانه‌های دانشگاهی بین‌المللی حوزهة 


غیرپزشکی نیز توصیه می‌شود. 


ATEY 


افضلی‌فر» لیلی؛ معصومه کربلاآقایی کامران» و زویا آبام. ۱۳۹۹. تأثیر سئو بر روی i)‏ وب‌سایت مراکز 
پژوهشی ایران و ارتباط OF‏ با بازیابی و رتبه وبومتریکک مراکز پژوهشی. پایان‌نامه کارشناسی ارشد. 
دانشگاه الزهرا. تهران» ایران. 

حقیقی؛ محمود. کتابخانه‌های دانشگاهی. دایره‌المعارف کتابداری و اطلاع‌رسانی ایران. (بازیابی در ۵ خرداد 
۳۹ از: 


http://portal.nlai.ir/daka/Wiki?o20Pages/9?6D99?6839?6 ۱۵ 8 7۵۸۸۵۶۵ ۱۵ 870۸۵7 96 D8 6 
D8?6AE96D89?6A790D996869?6D99687902090D9968796D89?6A790D99768A962096D896AF 96D896A7 6 


D8%B4%DA%AF%D8%A7%D9%87%D9%BA.aspx 

دانایی» سحرء اعظم صنعت‌جو» و حسن بهزادی. ۱۳۹۷. سنجش میزان رعایت مولفه‌های بهینه‌سازی صفحات 
برای موتورهای کاوش (سئو) در وبگاه کتابخانه‌های دانشگاهی‌ایران و رابطه آن با رژیت‌پذیری و رتبه 
آن‌ها در نتایج بازیابی. پایاننامة کارشناسی ارشد ES)‏ علم اطلاعات و دانش‌شناسی. دانشگاه فردوسی 
مشهد. مشهد ایران. 

ساجد. طهورا» حمزه‌علی نورمحمدی و سعید اسدی. ۱۳۹۵. سنجش تراکم کلمات کلیدی در وب‌سایت 
کتابخانۀ دانشگاه‌های تابع وزارت علوم در شهر تهران. پژوهش نامه علم‌سنجی Y) Y‏ ۲۶-۱. 

طاوسی» مریم و محسن حاجی زین‌العابدینی. WAS‏ مطالعه تطبیقی وبگاه کتابخانه‌های دانشگاهی ایران و 
ایالات متحده آمریکا از منظر کسب بازدید وبی کاربران به‌واسطه رسانه‌های اجتماعبی. فصلنامه بازیابی 
دانش و نظام‌های معنایی ۲۴(۷: ۷۳-۴۳. 


فر جی» نصراله. ۱۳۹۷. روش‌های تحفبی. تهران: انتشارات پوران‌پژوهش. 


کهزادی سیف آباد؛ معصومه و محمدجواد شایگان‌فرد. ۱۳۹۸. تحلیلی بر تأثیر سئو بر روی رتبه وب‌سایت 
دانشگاه‌ها. پژوهشرنامه پردازش و مدیریت اطلاعات ۳۴ (۴): ۰۱۸۲۲۱۷۹۹ 
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پیوست. سیاهة وارسیی (چک لیست) محقق‌ساخته از مولفه‌های مؤثر بر سئوی «گ و گل». 
بر گرفته از توافشق مبان دو ابزار «سئوپی‌تایمر» و «سئوسایت چک آپ» 


استفاده از برچسب یا فرادادۀ «عنوان»؛ 

استفاده ازیرچسب با فراداده «تو صیف»؛ 

استفاده از برچسب یا فرادادة «ویژگی»" برای فایل‌های تصویری مندرج در وبگاه؛ 

استفاده از برچسب‌های سرعنوان اصلی (.. «H1, H2,‏ 

انسجام مناسب میان متن اصلی و DUIS‏ کلیدی؛ 

استفاده از ربات گ وگل" در وب‌سایت (وبگاه)؛ 

داشتن «نقشة سایت»" برای (وبگاه) که یک فایل «ایکس‌ام‌ال»" است؛ 

استفاده از ابزارهای تحلیل بازدید کاربران از Cole‏ مانند « وگل آنالیتیکس»؛ 

ostil‏ از داده‌ها و اطلاعات ساختاریافته در محتوای وب‌سایت با استفاده از ابزار شما 
یا اسکیما؟ 


. اتصال وب‌سایت به رسانه‌های اجتماعی مانند اینستاگرام» توییتر gs yaad‏ ک» و غیره؛ 
. مجهز بودن وب‌سایت به آیکون اختصاصی؛ 
. عدم استفاده از فایل‌های دارای محتوای فلش در محتوای وب‌سایت؛ 


. نبود «خطاهای جاوا اسکریپتی»" در برنامه‌نویسی وب‌سایت (تطابق با کنسرسیوم 


دبلیوتری)؛ 


. نبود «لینک‌های شکسته» و نادرست در محتوای وب‌سایت؛ 


عدم استفاده از برچسب «نوایند کس»" در محتوای وب‌سایت؛ 


. پایین بودن زمان با رگذاری محتوای وب‌سایت برای کاربران VL)‏ بودن بودن سرعت 


. کم و بهینه بودن حجم مطالب در هر صفحه از وب‌سایت (اندازه وب‌سایت)؛ 
pes.‏ استفاده از فریم‌ها در محتوای وب‌سایت؛ 


. مجهز بودن وب‌سایت به «گواهی امنیت دیجیتال»"؛ 


1. ALT 2. Robots.txt 3. Sitemap 
4. XML: Extensible Markup Language 5. Google Analytics 6. Schema.org 
7. Java script 8. No-index 9. SL Certificate 


> x b t s+ 4 
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۰ نبود ایمیل‌در محتوای وب‌سایت. به‌صورت «متن ساده» که منجر به نفوذ هکرهابه 

Y‏ عدم گزارش صفحات مختلف وب‌سایت به‌عنوان محتوای تخریبگر یا اسپم ا؛ 

۲. استفاده از ینک‌های (استنادات وبی) مناسب که آن‌ها هم سئو را cole,‏ می کنند در 
محتوای وب‌سایت؟ 

۳ بهینه بودن تصویره ای استفاده‌شده در وب‌سایت از منظر حجم وسرعت GILT yb‏ 
وغیره؛ 

۴ عدم استفاده از روش برنامه‌نویسی به سبک درون‌خطی منسوخ‌شده؛ 

۵. استفاده از کد اختصاصی فشرده‌سازی برای وب‌سایت در جهت فشرده‌سازی محتوا؛ 

۶. پاسخ گو بودن وب‌سایت برای دستگاه‌های موبایلی افزون‌بر دسکتاپی T‏ 

۷ بهینه بودن کدهای جاوایی و کدهای «سی‌اس‌اس»" در محتوای وب‌سایت (تطابق با 

TA‏ عدم استفاده از کدهای اچ‌تی‌امال "ی که به‌صورت منسوخ‌شده به کار رفته است؛ 

4 استفاده از تگک‌های فالو و نوفالو؛ 

۰ تعداد بک‌لینک‌ها یا استنادات وبی ple‏ وبگاه‌ها. 

مریم طاوسی 


متولد ۱۳۶۳ دارای مد رک کارشناسی ارشد علم اطلاعات و دانش‌شناسی 
گرایش مدیریت کتابخانه‌های دیجیتال از دانشکدۀ مدیربت دانشگاه 


تهران است. ایشان هماکنون دانشجوی د کتری رشته بازیابی اطلاعات 
دانشگاه خوارزمی است. 

حفاظت دیجیتال» رخنۀ دیجیتال» علوم انسانی دیجیتال» سایبرنتیکك» 
تعامل انسان و رایانه» بهینه‌سازی موتور جست‌وجو و رفتار اطلاع‌یاببی 


در محیط وب از جمله علایق پژوهشی وی است. 


1. Plaintext 2. Spam 3. responsible 
4. CSS 5. HTML 


دورة ۳۸ شمارة ۳ 


job‏ نقشینه 

متولد ۱۳۴۰ دارای مدرک تحصیلی د کتری در by‏ علم اطلاعات و 
دانش‌شناسی از دانشگاه تهران است. ایشان هم کنون دانشیار گروه 
علم اطلاعات و دانش‌شناسی دانشکدۀ مدیریت و مدیر آزمایشگاه 
پایش دیجیتال دانشگاه تهران است. 

زند گی دیجیتال» حفاظت دیجیتال. سایبرنتیک و رخنة دیجیتال از جمله 


بهار ۱۶۰۲ 


OE 


Cee 
اطارعاتا‎ 


